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Asandri, RUti ZH

Jager und Sammler

Bio und FairTrade sind im Trend. Konsumen-
tinnen und Konsumentan wollen verstérkt
Transparenz und Qualitat. Fir das Designer
paar Alexandra Pfister und Stefan Wiedmer aus
Rt in Zdrich ist Machhaltigkeit nicht nur eine
Zeitgemasse Strémung, sondern eine Haltung.
|hr DOB-Label Asandri widerspiegelt das.

Glsdile Luther

anchmal {berrascht es

miich, dasa Bink#uferinnsn
und EinkHuafer sowie Eomao-
mentinnen und Eonsumernten in
dar beutigen Zait die Augan wor
Tatsachen verachliazsan. Dazihlt
zuemst dar Preis — Machhaltig-
keit, Faimass und Cualist kom-
men erst danache, so Designer
Sefan Wiedmer, Mitinhaber das
2009 peprindaten Labels Azan-
dri. Firihn und seine Lebenspart-
cerin und Designerin Alkxandra
Pfister sind Nachhaltigheit aine
Haliung, die sie in ihen Alltag
integrier n. Werm sie Kaffee ser-
vieren, gibts dazy Zucker aus bio-
logischam Anban, ihre Kollak-
tion wird komplet in Europa
produziartund besteht aus rertifi-
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ziaren (Bio-)Stoffen — daruntar
Produkte von Scheveizer [Tnbar-
mehmen, wia atwa Hausammann
+ Moos und Waisbnod.

Auf dar Suche rach
innovativen hMatarialien

Umstrittene Maie rialien wis Palz
verwenden die beiden Designer
o fitrs Styling und dann our'Vin-
tage: «MNewe Pelre mit fragedir-
digem Hinte rgrund kommen fitr
uns nichtin Frags», soAkxandra
Pfister. Derreait ecupe rimmen temen
die kreativen Kbpfe von Asandri,
die beide seit mehr als zwolf
Jahren als Designer und Con-
sulier fiur Modsuntarnehmen t4-
tig sind, mit einem weibapen

Tmend-Produkt:  Pisch-
leder. «Wir haben einan
Batriebentdackt, der dia
Hiuta der Fische, die in
gipem  Zuchtbetriab
zum Yerzehr heran-
wachsen, nicht als Ab-
fall entsorgt, sondem
ionovativn werarbai-
ets, arzdhlt Alewand-
m Pfister. Ubarhaupt g |
witrdan all ibre Kraa- 1
tonen anf dam Lust- k
prireip «Sammeln und Jagar.
basiemen. Baide tragen leiden-
achafflich germe Stofffezen und
Zeitungeausschnitte, Erlabnisse
und Ideen zusammen. = nsams
Kreationem antstahen durch vielka
Eindricke von Reisan und durch
unsare Laidenachaft, immmer wia-
der atwas Mewes zu findene, so
Sefan Wiedmer Als das Desi-
gnerpaar sain Label grondate,
war echoell klar, dass man auf
Damenmode sizen mdchie.
siMatlrlich ist Hamenmode auch
denkbar. Aber in der DOBE liasst
gich vial mehr machen und als
junges Unbermebmen kann man
einen prissaren Eindnick hinter-

fir hochwvar-
tige DB, dis
filr Frausan ge-
d=zchtist, dia visl
raizan und Wert

0 auf bagueme, gut
% sitzanda Bekleidung

legen, mit dar
man zu jedar
Gelagerhait
passand ange-
zogen ist.

Taceti Ry M. 2272, 1. Jul 2071

HAzandn steht

lassan. Dage pen empfinden wir
di= Haka fast eteras langweilige,
erzghlt Stefan Wisdmer

Schiine Lisblingsteile und
hochwertige Basics

(Gagtartet ist das Label auf dar
Selemnentsin Barin, wodas Deai-
gner-Duozverst nurseine Baach-
und Loungewesr prisantierts,
Danach folglen Reisen mit dar
Sommerkollektion auf dis Pari
gar Megga, zur Barliner Fashion
Waek und nach Mew York Mit
Erfolg. Dieknitle rammen, qualits-
tiv hochwertigsn und gut kombi-
nierbaren Teils kommen an. «Dia
Frau, die sich Asandr kauft, sucht
schtne Lieblingeeile und Basics
in hochwertigar (ualitde, die sia
in ihen Alliag als erfolgmeichs
Gaschiftefran, die viel mist, inte-
grieren kanon. Wir wollen ale-
ganie, aber baqueme Bakleidung
bizien, die kofertauglich ist und
mit der man zu j@der Galeganheit
passend anpemogen  iste, be-
gchreibt Alexandra Pfister ibme
Zielkundin, Als «Yopa-Freaks
hat zie natddich auch an keichia,
atmungsaktive Bekleidung fur
Sport und Preizeit gadacht, dis
wieainezweite Haut sitrt. 8 owie-
g0 «hat Alaxandra ain unglanb-
liches Auga fur die weiblichs
Enrperform. Auf dar Stangs sab-
an viels Styles normal sus, aber
angezopen formen sl bei jadar
Frau eina unglanblich schine Sil
e therw, bapeisert gich Sandrs-
Larissa Wirth, Marketing-Ver-
antwortliche das Labels.

Ab Herbst im Modehaus
Widdar 7 arhaltich

Praislich bewegt sich Asandri
£wischen 99 Franken fir ain Shirt
und &35 Franken fiir ain Saidan-
klaid. Meben den Verkaufaaban-
dan im Atelier in Rot, das sich
zusammen mit dar Wiobhmung das
Deesignarpaars inainer 140 Jakos
alten abemaligen Saidenfabrik
befindat, ist die Kollektion auch
online erhililich. Ausgewshlie
Tailes wurdan sogar von Bouwt
quen in den TSA ina Sortiment
aufpenommen. Ab August wird
das Modahans Widdar7 in Ztrich
als erster Hindler dar Schweiz

Tectd -Awam B 2B, 1. Mli20N1

Stafan Wiedrmer und

dlexandra Pigtar sind die
Kragtiven hinter dam Schwaizer
Label Aszndri, daz fur Nachhatig
kmit urd subtilen Lugus staht.

Asandri im Sortiment fobren.
Auch in Hamburg komobe ain
Kunde gerwonpen werdan.

Dia Geschichta dahinter
rachtfartigt den Preis

Wiefur jpdes Labalisteineigener
Laden ein grossasLial, dann =wir
empfindsn das Inlernet zwar als
abaolutes Must, glauben aber
micht. dass ein Online-Shop den
Fachhandal ersetmen kaone, so
Alemandra Pfister. Aussardem
saien Faktoren wie Haptik und
Beratung garads bei hochwer-
tigan Produkten, die ihmen Preds
haben, sabr wichtip. «Matirdich
muss man die Preise eilveiss
mchiertigan, Kundinnen homen
abar sabr gerne die Geschichibe,
di= hinter sinem Baklaidungsteil
stackt. Wann man ihpen arzshlt,
woher atwas kommt und wis as
produziant wurds, edklin sich
auch der Preiss, weizs Stefan
Wiedmer aus Effahning. Dias De-
gignerduo ist Ubezeugt, dass sai-
o Kreationen auch deshalb nach-
haltig sind, wail g e meh e
Saisoms petragen werden kto-
cen. « e Kundin wird im Sa1bst-
test faatstellen, dass ein Bikini
von Asandri, dar zwischen 150
und 200 Franken lostet, jden
ghinatigen Kaufhauns- Bikiniin Sa-
chen Langlabigheit und Qualitit
schlfgt. Wiohai das natiirlich ao-
wohl Vor- als auch Machieil ist.
Trote de mwiinschen wiruns, dass
die Kundin jedes Sommersaizson
einen neven kaufen wille, lacht
Marketing-Profi Sandra-Lariasa
Wirth. Obwohl der Preis oftmals

ein entcheidender Fakior ist
glaubt das Designer-Duc micht,
dass man die typische Asandri-
Kundin nach Aler odar Budgst
aintailan kann. Fraven zwischen
20 und &4 haten schon den Ale-
lierverkaul genutzt. «Es ist aber
aine Stilfrage odar Einstellungs-
sache, wer uns kauft Manche
Fraven setmen suf Cualitdt wund
Machhaltigleit und spamen fiirain
eummes Tails, arklint Alexandra
Pfister. Obwohl beneits promi-
nente Fraven wis Shawnes Fial-
ding und Tanja Gutmann Asarndri
tragen. passa s nicht zum Labal,
Prominents  geialt areugahen
und dafir zu bezahlen, dass disss
gleh darin ablichien lassan, sowie
das wiele Designer machen. «Das
ist micht authentiech, und gerada
das ist uns wichtige, erkliart die
[esignerin. «Das kann ich uner-

Meue Mamen an

der Fashion Week Berlin ';t_.

Inegesernt stehen nun 43 Desigrerinmen

urd Desigrer fest, die ihre Kollektionsn
auf der Mercedes-Bere Feshion Week
Baerlin worn &. bis 8. Juli présentiaran wer-
den. Eratmals mit dabsi sind Basler, Weod
Wood, Iris vem Herpan, Meriusz Przbyleki,
Minx by Eva Lutz, Hien La, Melaika Reiss
und Rebekka Auetz. Auzsardemn keh-
ren Stremesss Blue und Bera Lergs
zuriick. In der neuan Plattforrm Stu-
dio, die in der neusn, grisseren
Location im Zelt auf der Stres-

g8 des 17 Juni hinter dem
Brandenburger Tor erstrmals
fir Installetioren  singe-
richtet wird, presentie-
rem sich Meswocormer, wis
die Taschen-Desigrerin
Celia Crarinski und de
Jurgdesigner Hannes
Ketiritz und Karlotia
Wilde.

stmichen: Alexandra und S&fan
sind wirklich so! Nachhaltgheit
izt beerd ihome n Joerin bil ligoe s Vierkeau fs-
argurment!s, bestitigt Sandra-La-
risza Wirth.

A=andri an der Berliner
Fashion Weak

ImJuli 201 1 wird Assndriauf dem
sgriinens Catwalk Lavera 8howe-
floor im Kosmos im Rabmen dar
Berliner Fashion Weeek prisen-
tiert. Hier aballan zwilf inke rmatio-
nale Deaigreriomen und Deaignar
an drai Abenden ihre Eollek-
tionen mit dem Fokus auf Pak-
toren wie Machhaltpleit, tloolo-
gieche Produkie und Fair-Trade
vor. Asandr hat
am & Juli sai-
DEn prodsan

Auftrit. W

78



